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W brand studio

To absolutny HIT! Nie widzimy zwrotu z tych kampanii

Nowos¢! Macie jakis nowy ,trend”?
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Czas

Ale ich cykl zyciowy jest sprawdzony od dawna.

Trenduje, dominuje, nie sprawdza sie | zanika.



Wybralismy te, ktore
widzimy, ze s3 (200e
| faktycznie kszndig'q nymek






W brand studio

Google who? Gen Z is searching
on TikTok, YouTube instead

Youtube i social wideo
zastepuja Google

I s pierwszym wyborem
przy szukaniu informacgji.

Gen Z is turning toward social jia as a search engine, seeking quick. relatable answers
1id dissatisfaction with Google's results

Why it matters: Young internet users’ behavior marks a clear departure from that of

ennials, who came of age in a golden era of online search and take pride in their

‘Coopgle-fu,” the art of searching like a pro

o IU'salso a headache for Google, a nearly $2 trillion company that’s still heavily reliant
on ad revenue tied to search results

Driving the news: 46% of those ages 18-24 start their information quests by searching on
Google, per data shared exclusively with Axios from YPulse, a youth research firm

e That's compared with s8% of those ages 25-39

o 21% of 18- to 24-year-olds start with TikTok, while 5% start on YouTube

Zrédto: https://www.axios.com/2024/04/11/google-gen-z-search-engines-tiktok-youtube



Powod?

Kryzys w utrzymaniu
uwagi?

To zbyt tatwa odpowiedz.

Zmienity sie oczekiwania
odbiorcy.



Opinia » Informacja



#2

Long form i short form video
spetniaja inne po’(‘mbq.



Na jakie potrzeby odpowiadajg te formaty?  \Y\P brand studio

&3 YouTube @ Spotify _ audioteka

Short-form Long-form

nformacja * Wiedza

Rozrywka * Spotecznosc

nspiracja * Medium towarzyszace




Co to oznacza dla (HaEERWZ)



W brand studio

/

&3 YouTube @ Spotify _ audioteka

d' r@ & Shorts

Short-form Long-form

* Syntetyczna forma
W punkt”

* Cyklicznosc
| powtarzalnosc

- Sledzenie i wpisywanie
sie w trendy

* Odpowiadanie
na potrzeby odbiorcy

* Promocja Long-form

* Budowanie spotecznosci




W WP (rozwijamy
| long-form i short-form.
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- 335 000
subskrybgji

* 44 min
wyswietlen

BIZNES KLASA

- 210 000 * 100 000
subskrybgji subskrybgji

* 15 min * 15 min
wyswietlen wyswietlen



Jestesmy wszedzie tam gdzie nasi uzytkownicy

© Shorts

MINUTA

Z ENERGETYKA

Kuba Wojcik
Fizyk, Politechnika Gdariska
@manyvariations

Lorem Ipsum has been the industry's
dummy text ever since the 1500s,
when an unknown printer took..

Lorem ipsum doolor dsyef hgfhisofilf aretomn!
£ Less - normal distribution
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Historie Jutra z Kasia Gandor dla Play

3 YouTube
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W brand studio

Na YouTube WP brand studio
mozecie zobaczy¢ nasze
najlepsze realizacje!

WP brand studio

SV _brand_studo



W brand studio

A najbardziej dom:’mg’ch trend w
wideo?



1:29 5
TSRS




W brand studio

Czy wiesz, ze?

88% widzow aktywnie czatuje
podczas streamow

long-term assets

78,4% widzow pozytywnie reaguje
na reklamy od ulubionych
streamerow

77% widzow regularnie spedza
ponad 5h tygodniowo na streamach

Zrodto: https://instreamly.com/pl/learning/live-streaming-trendy-2025/



W brand studio

Live-video to wyjatkowa
forma, bo taczy wiele form
Zaahgazowanhia

* Rozrywke
* Budowanie spotecznosci
* Wzmacnianie relagji

* Niedostepne gdzie indziej mozliwosci
prezentacji produktu | sprzedazy



LIVESHOPPING

Z APLIKACJA
. KOMPUTRONIK!

W brand studio

Przechodzimy na pionowg
wersje livestreamow!

* Emisja na Stronie Gtownej WP
* Promocja na Tik Toku, IG, FB
* Czas trwania: 1h

* Prowadzacy + ekspert/przedstawiciel
klienta

* Nacisk na prezentacje produktow
* Atrakcyjna cena!






W brand studio

Rosnie znaczenie i Swiadomosc¢
wskaznikow jakosciowych.

Jako kluczowe wskazniki jakosciowe
klienci 1 domy mediowe wskazuja
dwell rate i czas spedzony na stronie.

Odpowsed:

Docrytanie - procent uzytkownddw, ktorry przewingll ortykul do kofco 8438%
Punkt znutenia - gipbokods, na dre) najwipksza liczba utytkownikdw akonczylo preewljanie strony 2545%
Uwainodé scrollowania - procent osdb, ktore przewialy tredcl w tempie umotiwiojgeym ich przeczytone 20,09%
Punit koncentroc) uwogl - ghebokod strony, no ktdre) utytkownicy spedzill najwigce] czosu 23.66%
Punit utraty Uwog - gpbokost strony, Na ktdref uytkowniCy INOCINIe Prryspeestyll prrewljonie tresc 1384%
inne, wymieh jakie Porar L79%

Zrédto: badanie 1AB 2025 rok



W brand studio

Osiggamy lepsze wyniki
jakosciowe niz konkurencja,
dzieki autorskim narzedziom
dedykowanym budowaniu
jakosci ruchu:

» WP Ads (wsparcie promocji tresci
przez display)

* WP Booster (wsparcie promocji
tresci przez performance)




W brand studio

W naszych formatach
rozwijamy rozliczenia za dane
jakosciowe:

Gtebokos¢ odwiedzin
Czas na stronie

Konwersja na strone klienta




krokoéw,
by by¢ jak Bridget Jones

0 1_ Postaw na optymizm... bez

wzgledu na wszystko

\\\\

Listownik

Rozliczamy sie za:

» Uzytkownikdow w artykule
* Ruch mobilny

» Czas na stronie

* Przejscie na strone produktu



Odnosnie konwersiji:
conlen] wie p rzzdtge?

czyli synergia content marketing
vs performance marketing?



Content marketing buduje
site brandu, silne marki maja
lepsza efektywnosc.



Jellyfish
The ‘Performance Plateau”: when performance activity isn't enough

Sales from
advertising

'Performance plateau’ Y A ‘Brand-building’
apad activity

Synergy effects on 'performance’

[
JAm— | i~

Always on ‘performance’ actiivty

Source: Dr Grace Kite & Tom Roach



Content marketing dostarcza
precyzyjnych danych, ktore
wspomagaja dziatania
efektywnosciowe.



Zrédta wiedzy o konsumentach w ramach WPH
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Co robimy z ta wiedza? W\ brand studio

Zainteresowania e @ Segmenty , techniczne”

Demografia / Zawody @ Performance Konsumenci

Intencje zakupowe @

Segmenty dedykowane




\,\’) brand studio
Podsumowujac:

Content wspomaga -
Zwigksza (Gfiilecznot)

pozyskiwania uzytkownikow.






Zaangazowanie to waluta

Autentycznosc

Wptlyw na
postawy i decyzje

Zaangazowanie

I wiarygodnosc¢




Think influencers are only there to boost awareness? Think again. Influencers are
now port of every step in the customaer journey, from grabbing attention to driving
octual sales. In foct, 61% of people bought something because on influencer

recommended it in the past six months

The influence of influencers - from awareness to action*

Awareness Consideration

Do you use shopping poges or curated lists by Do you trust recommaendations

% Tor discovering and buying products? maode by nNuencers?

Purchase Purchase
Have you purchased on (tem vio o ink shared Do you find shopping directly
by on irfiuencer In the last 6 months? through influencer links comveniet?

However, meosuring influencer impact is still o struggle for many bronds. The
solution? Combine traditional metrics with affiliote-style tracking for o cleor picture
of your ROL. This way, you're not just looking at likes and shores—you're trocking
chicks, orders, ond conversions at every stage. So you can make dota-driven

decisions.

How to Up Your Game:

Consider strotegles and tactics thot unlock volue for ol journey phases, not just
the top of the funnel

Find the perfect mix of influencers for eoch stage in the journey—don't rely on
just one type

o Test cut offiliote tracking tools that let you optimise performonce across the

W brand studio

61% odbiorcow podjeto decyzje
zakupowa po rekomendacji
tworcy.

Falt

Zaangazowanie sprzedaje

Uzytkownicy polegajg na rekomendacjach
zakupowych osob, ktérym ufaja.

Zrédto: Rakuten Advertising Survey, 2024



Trend 2: Trust: The Ultimate
Currency

Authenticity is key in influencer morketing, and followers con sense when influencers
are genuinely recommending a product versus pushing something just becouse it
pays. Almost 85% of followers soid they'd unfollow influencers who seem fake, s0
credibility matters more than ever. influencers know this ond are careful obout their
partnerships,

The percentage of consumers who place o high value on trust*

6-Country vy Austrefio
B Authenticty of nfiuencer B Tronsporency cboWt brond reictomiip

* Bk e A g A s vy, 004

Interestingly, while most people like clicking embedded links for influencer-driven
purchases, some (27%) hesitote due to privocy concerns. Enter “clickless affiliate
tracking™—think discount codes that let customers buy without any extra steps. It's
a simple tweck thot makes customers and Influencers hoppy. And it wins bock more
conversions for brands,

How to Up Your Game:

Pick influencers who really resonate and ofign with your brond volues.
Encourage influencers to stay transparent about partnerships and sponsored
content—this keeps the authenticity strong

Implement easy clickless tracking options (like unique discount codes) to maoke
buying smoother,

W brand studio

85% przestato sledzic tresci,
ktore sprawiaty wrazenie
ukrytej reklamy.

Falt

Zaufanie jest najwazniejsze,
przekaz powinien byc¢
transparentny.

Zrédto: Rakuten Advertising Survey, 2024



We recently analyzed 100,000+ influencer profiles across leading influencer
marketing platforms, Instagram, TikTok, and Twitter, to see if there were variations in
the engagement rate depending on an influencer’s number of followers. We found
quite a clear trend across all three platforms. Accounts with fewer followers
consistently have higher engagement rates than accounts with large amounts of

foltowers.

The typical celebrity or mega-influencer has millions of followers, There is no way that
they can keep tabs on how their followers react to their posts. Indeed, in the case of
celebeities, they may have little interest in their online accounts at all. Their focus is
on whatever has made them famous: music, acting, sports, or the like. Many of their
followers only follow them because they recognize the name, not because they are
generally interested in the celebrity's posts.

60% higher

Micro-influencers drive 60% higher

campaign engagement rates than
macro-infiuencers. - Ad Week

Micro-influencers have the time to interact with their followers more often, They also
have an online topic of expertise, so they regularly post and comment on that topic.
Many of their Followers have a keen interest in that subject and keep the
conversations going

if you work with a micro-influencer to promote your product {(and it relates to their
topic of expertise), then the micro-influencer is far more kikely to carry on
conversations with their Followers about your product, They are probably more
willing and able to answer questions concerning it too. The micro-influencers can
more easily empathize with their audience and understand their pain points. They
should be able to explain how your product can help solve these problems.

Micro-influencers are far more likely to be genuine advocates for your product, and

W brand studio

Mikro-influencerzy maja
wskaznik zaangazowania o 60%
wyzszy niz makro-influencerzy.

Falt

precyzyjne wielki
dotarcie zasieg

Zrédto: https://influencermarketinghub.com/micro-influencer-marketing/



Angazujemy przez interakcje
| inmowac)e.

W akgji launchu brandu MAX wykorzystlismy rich media,
by zwroci¢ uwage uzytkownika na unikalne kreacje
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To ona zastapl
Kierwiskiego? Jest
pierwsza na liscie

lle miejsca zostato? Swieze dane
ws. zbiornika Racibérz

Anahsia dn ryada

Zobacz realizacje live pod linkiem:
https://youtu.be/v-3YTWI3qeU



https://youtu.be/v-3YTWI3qeU
https://youtu.be/v-3YTWI3qeU
https://youtu.be/v-3YTWI3qeU

W brand studio

Wyniki?
45%*
Sredni wspoétczynnik

Zaangazowania
zrealizowanych kampanii

23 sekundy*

Sredni czas uzytkownika
spedzony z kreacjag

* Dane wewnetrzne za okres styczefi- grudzien 2024



Jak zebrac te trendy i
wyzwania w ot/






Nie robimy reklam,
opowiadamy @il



‘N) brand studio

Dziatamy catosciowo. Od wsparcia strategicznego, przygotowania
rozwigzan po realizacje i raportowanie.

@ © 0 6

BRIEF IDENTYFIKACJA DOBRANIE WDROZENIE
POTRZEB ROZWIAZAN | REALIZACJA
DO POTRZEB




BRIEF IDENTYFIKACJA DOBRANIE WDROZENIE

POTRZEB ROZWIAZAN | REALIZACJA
DO POTRZEB
» Stratedzy mediowi * Analitycy » Redakcja natywna * Project

o Managerowie
- Stratedzy kontentu * Wydawcy  Redakcja wideo

* Programisci

* Webdesignerzy

* Ekipa wideo



Zrobmy cos razem!



do wspotpracy
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Biuro Reklamy Wirtualna Polska Media S.A. ul. Zwirki i Wigury 16, 02-092 Warszawa

www.reklamawp.pl  reklama@grupawp.pl

Wszelkie prawa zastrzezone. Wszelkie tresci zamieszczone w niniejszym dokumencie stanowig tajemnice przedsiebiorstwa Wirtualna Polska Media S.A. oraz przedmiot
praw autorskich lub/i licencji przystugujacych Wirtualna Polska Media S.A. lub/i innym osobom i podlegaja ochronie prawnej wy nikajacej w szczegdlnosci z ustawy z dnia
16.04.1993r. o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji oraz ustawy z dnia 04.02.1994r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych. Zwielokrotnianie lub/i rozpowszechnianie
lub/i inne wykorzystywanie niniejszego dokumentu lub jakiekolwiek jego czesci, bez wzgledu na sposdb lub forme tego zwielokrotnienia lub/i rozpowszechniania lub/i

wykorzystania, wymaga uprzedniej pisemnej zgody Wirtualna Polska Media S.A.

Dokument niniejszy nie stanowi oferty w rozumieniu przepiséw ustawy z dnia 23.04.1964r. kodeks cywilny
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