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webinary

infografiki

AI

blogi

influencerzy

UGC

livestreamy

podcasty

SEM



Ale ich cykl życiowy jest sprawdzony od dawna.

Trenduje, dominuje, nie sprawdza się i zanika.

Zróbcie mi kampanię z…

To absolutny HIT!

Nowość!

Nie widzimy zwrotu z tych kampanii

Macie jakiś nowy „trend”?
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Wybraliśmy te, które 

widzimy, że są

i faktycznie



is King

#1



Youtube i social wideo

zastępują Google 

i są pierwszym wyborem

przy szukaniu informacji. 

Źródło: https://www.axios.com/2024/04/11/google-gen-z-search-engines-tiktok-youtube



Powód? 

Kryzys w utrzymaniu 

uwagi?

To zbyt łatwa odpowiedź. 

Zmieniły się oczekiwania 

odbiorcy. 



Opinia Informacja

#1



Long form i short form video

spełniają inne 

#2



Short-form Long-form

• Informacja

• Rozrywka

• Inspiracja

• Wiedza

• Społeczność

• Medium towarzyszące

Na jakie potrzeby odpowiadają te formaty?



Co to oznacza dla 



• Cykliczność 

i powtarzalność

• Odpowiadanie 

na potrzeby odbiorcy

• Budowanie społeczności

• Syntetyczna forma 

„w punkt”

• Śledzenie i wpisywanie 

się w trendy

• Promocja Long-form

Short-form Long-form



W WP

i long-form i short-form.



• 335 000 

subskrybcji

• 44 mln 

wyświetleń

• 210 000 

subskrybcji

• 15 mln 

wyświetleń

• 100 000 

subskrybcji

• 15 mln 

wyświetleń



Jesteśmy wszędzie tam gdzie nasi użytkownicy



Historie Jutra z Kasią Gandor dla Play



Na YouTube WP brand studio 

możecie zobaczyć nasze

najlepsze realizacje!



A najbardziej dominujący trend w 

wideo?



LIVESTREAMY!



• 88% widzów aktywnie czatuje 

podczas streamów

• 78,4% widzów pozytywnie reaguje 

na reklamy od ulubionych 

streamerów

• 77% widzów regularnie spędza 

ponad 5h tygodniowo na streamach

Czy wiesz, że?

Źródło: https://instreamly.com/pl/learning/live-streaming-trendy-2025/



• Rozrywkę

• Budowanie społeczności

• Wzmacnianie relacji

• Niedostępne gdzie indziej możliwości 

prezentacji produktu i sprzedaży

Live-video to wyjątkowa 

forma, bo łączy wiele form 

zaangażowania



Przechodzimy na pionową 

wersję livestreamów!

• Emisja na Stronie Głównej WP

• Promocja na Tik Toku, IG, FB

• Czas trwania: 1h

• Prowadzący + ekspert/przedstawiciel 

klienta

• Nacisk na prezentację produktów 

• Atrakcyjna cena!



is King

#2



Rośnie znaczenie i świadomość 

wskaźników jakościowych.

Jako kluczowe wskaźniki jakościowe 

klienci i domy mediowe wskazują 

dwell rate i czas spędzony na stronie.

Źródło: badanie IAB 2025 rok



• WP Ads (wsparcie promocji treści 

przez display)

• WP Booster (wsparcie promocji 

treści przez performance)

Osiągamy lepsze wyniki                         

jakościowe niż konkurencja, 

dzięki autorskim narzędziom 

dedykowanym budowaniu 

jakości ruchu: 



• Głębokość odwiedzin

• Czas na stronie

• Konwersja na stronę klienta

W naszych formatach 

rozwijamy rozliczenia za dane 

jakościowe:



Listownik

Rozliczamy się za:

• Użytkowników w artykule

• Ruch mobilny

• Czas na stronie

• Przejście na stronę produktu



Odnośnie konwersji:

czyli synergia content marketing 

vs performance marketing?



Content marketing buduje 

siłę brandu, silne marki mają 

lepszą efektywność.

#1





Content marketing dostarcza 

precyzyjnych danych, które 

wspomagają działania 

efektywnościowe.

#2



Źródła wiedzy o konsumentach w ramach WPH



Co robimy z tą wiedzą?

Zainteresowania

Demografia / Zawody

Intencje zakupowe

Segmenty „techniczne”

Konsumenci

Segmenty dedykowane

Performance



Content wspomaga

Zwiększa  

pozyskiwania użytkowników.

Podsumowując:



is King

#3



Zaangażowanie to waluta

Autentyczność 

i wiarygodność

Wpływ na 

postawy i decyzje
Zaangażowanie



61% odbiorców podjęło decyzję 

zakupową po rekomendacji 

twórcy.

Zaangażowanie sprzedaje

#1

Użytkownicy polegają na rekomendacjach

zakupowych osób, którym ufają.

Źródło: Rakuten Advertising Survey, 2024



85% przestało śledzić treści, 

które sprawiały wrażenie 

ukrytej reklamy.

#2

Źródło: Rakuten Advertising Survey, 2024

Zaufanie jest najważniejsze,  

przekaz powinien być 

transparentny.



Mikro-influencerzy mają 

wskaźnik zaangażowania o 60% 

wyższy niż makro-influencerzy.

#3

Źródło: https://influencermarketinghub.com/micro-influencer-marketing/

precyzyjne

dotarcie

wielki 

zasięg



Angażujemy przez interakcje

i                  

W akcji launchu brandu MAX wykorzystliśmy rich media, 

by zwrócić uwagę użytkownika na unikalne kreacje



Zobacz realizację live pod linkiem:
https://youtu.be/v-3YTWI3qeU

https://youtu.be/v-3YTWI3qeU
https://youtu.be/v-3YTWI3qeU
https://youtu.be/v-3YTWI3qeU


* Dane wewnętrzne za okres styczeń– grudzień 2024

Średni współczynnik 

zaangażowania 

zrealizowanych kampanii

Średni czas użytkownika 

spędzony z kreacją

45%*

23 sekundy* 

Wyniki?



Jak zebrać te trendy i 

wyzwania  w 





Nie robimy reklam,

opowiadamy



DOBRANIE 

ROZWIĄZAŃ 

DO POTRZEB

WDROŻENIE 

I REALIZACJA

IDENTYFIKACJA 

POTRZEB

BRIEF

Działamy całościowo. Od wsparcia strategicznego, przygotowania 

rozwiązań po realizację i raportowanie. 



DOBRANIE 

ROZWIĄZAŃ 

DO POTRZEB

WDROŻENIE 

I REALIZACJA

IDENTYFIKACJA 

POTRZEB

BRIEF

• Redakcja natywna

• Redakcja wideo

• Stratedzy mediowi

• Stratedzy kontentu

• Analitycy

• Wydawcy

• Project 

Managerowie

• Programiści

• Webdesignerzy

• Ekipa wideo



Zróbmy coś 



do współpracy

Biuro Reklamy Wirtualna Polska Media S.A. ul. Żwirki i Wigury 16, 02-092 Warszawa

www.reklama.wp.pl      reklama@grupawp.pl

Wszelkie prawa zastrzeżone. Wszelkie treści zamieszczone w niniejszym dokumencie stanowią tajemnicę przedsiębiorstwa Wirtualna Polska Media S.A. oraz przedmiot 

praw autorskich lub/i licencji przysługujących Wirtualna Polska Media S.A. lub/i innym osobom i podlegają ochronie prawnej wynikającej w szczególności z ustawy z dnia 

16.04.1993r. o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji oraz ustawy z dnia 04.02.1994r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych. Zwielokrotnianie lub/i rozpowszechnianie 

lub/i inne wykorzystywanie niniejszego dokumentu lub jakiekolwiek jego części, bez względu na sposób lub formę tego zwielokro tnienia lub/i  rozpowszechniania lub/i 

wykorzystania, wymaga uprzedniej pisemnej zgody Wirtualna Polska Media S.A.

Dokument niniejszy nie stanowi oferty w rozumieniu przepisów ustawy z dnia 23.04.1964r. kodeks cywilny
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