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YouTube jako kluczowy kanat
dotarcia

*  YouTube to najwieksza platforma wideo na $wiecie,
z ok. 2,7 mld uzytkownikoéw miesiecznie. Umozliwia markom
dotarcie do niemal kazdej grupy odbiorcow kazdego dnia

«  Platforma taczy funkcje agregatora kontentu, wyszukiwarki
i medium spotecznosciowego, gdzie uzytkownicy aktywnie szukaja
opinii. Dzieki temu silnie wptywa na decyzje zakupowe

*  YouTube dziata na mobile'u, desktopie i telewizorach, towarzyszac
uzytkownikom przez caty dzien. Zapewnia markom czesty
i wieloplatformowy kontakt z odbiorca

«  Silne spotecznos$ci i zaangazowanie wokot tworcow zwiekszajg
wiarygodnosc komunikacji. Te przestrzen do budowania relaciji,
a nie tylko zasiegu




Wtasnie teraz Twoj klient oglada na YouTube
tresci, ktore ksztattujg jego wybory zakupowe

Czy Twoja marka ma wptyw na te decyzje?

Wt3cz Wineo»



Wtqcz wineop

YouTube to platforma, na ktorej
Twoi klienci podejmuja decyzje
Zakupowe

YouTube to medium wybierane Swiadomie, generujace intencjonalne
odtworzenia. Uzytkownicy decydujg sie na konkretny kanat i konkretnego
tworce, a nastepnie spedzajg z nim nawet kilkadziesigt minut. To oznacza,
e Twoja marka trafia do zaangazowanego odbiorcy.

- Zrodto opinii — YouTube taczy agregator wideo, wyszukiwarke
I rekomendacje spotecznosciowe. Czesto jest pierwszym przystankiem
przed decyzja zakupowa, ale dziata na roznych etapach lejka

*  Zaufanie do prowadzacych — silne osobowosci hostow i powstajgce
wokat nich spotecznoSci budujg relacje. Dzigki nim marka zostaje
W pamieci znacznie dtuzej niz po zwyktej reklamie

. Wysoka dostepnosc — odbiorcy korzystajg z YouTube na roznych
urzadzeniach i w roznych trybach odtwarzania, co umozliwia marce
wydtuzony kontakt bez zmiany medium
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Twoja grupa docelowa nas oglada

Wirtualna Polska to najwiekszy polski wydawca na YouTube.
Przez lata zbudowalismy 15 kanatow Premium z widzami, ktorzy regularnie
wracaja, 0gladaja dtugo i ufajg prowadzacym.

< na 15 kanatach Premium>

BIZNES KLASA

WIGEZiEC
82% b8% 699% vay- i

mezczyZni kobiety oglada na TV

28 min. 20 sek.

Sr. czas ogladania

didaskalia
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Zaufanie do prowadzacego wzmachnia
wiarygodnos¢ Twojej marki

Widz, ktory reqularnie oglada tukasza Kijka czy Kube Jankowskiego, nie traktuje go jak prezentera — to ktos, komu ufa w sprawach
finansow, biznesu czy domu. Kiedy taki prowadzacy mowi o marce, buduje jej zaufanie. Dlatego tak bardzo dbamy o wiarygodnosc
naszych tworcow — nagrody branzowe, weryfikacja gosci i najwyzsze standardy brand safety.

horyzonty
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Nowe kanaty, nowi prowadzacy

Mitos¢

Uwazne, nowoczesne bycie

w relacji ze sobg, innymi i Swiatem. &

W rytmie codziennosci

Weacz wineo»

BEZ DOXTRYNY

Tam, gdzie decyzje wsparte sg
doSwiadczeniem, a na trudne
pytania sq tylko dtugie odpowiedzi

(&

Inspirujgce rozmowy z gwiazdami
0 kulisach ich zycia i kariery

Zawodowcy

Bezkompromisowe rozmowy
0 kulisach nietypowych zawodow.
/ trudnymi pytaniami i bez schematow
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Przemyslana obecnosc marek

Dzieki integracji produktu z materiatem marka jest lepiej
zapamietywana. Dtugowiecznos¢ tresci i multiplatformowy dostep
sprawiaja, ze jedno lokowanie dziata przez wiele miesiecy. A badania
pokazuja, ze odbiorcom wielu tresci YouTube'owych reklamy nie tylko
nie przeszkadzaja, ale tez chetnie siegaja oni po produkty
rekomendowane przez prowadzacych®.

W Wirtualnej Polsce skutecznie wykorzystujemy potencjat YouTube,
dopasowujgc kanaty, tworcéw oraz formaty do celow i potrzeb marek.

Wykorzystaj z nami potencjat reklamowy spotecznosci
zgromadzonych wokot naszych kanatow YouTube

Poznaj nasze kanaty YouTube



https://podsqueeze.com/blog/podcast-advertising-statistics/
https://podsqueeze.com/blog/podcast-advertising-statistics/
https://podsqueeze.com/blog/podcast-advertising-statistics/
https://podsqueeze.com/blog/podcast-advertising-statistics/
https://podsqueeze.com/blog/podcast-advertising-statistics/
https://podsqueeze.com/blog/podcast-advertising-statistics/
https://podsqueeze.com/blog/podcast-advertising-statistics/

Marki, ktore budujg z nami swoje historie
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wiacz wineoy
Mitosc” to przestrzen o relacji ze sobg, z innymi i ze Swiatem wokot. 0 P . IWC
uwaznoSci, rownowadze i codziennosci, ktérg mozna przezywac petniej. To |
filozofia zycia oparta na mindfulness i well-beingu - blizej siebie, swoich

emocji i tego, co naprawde wazne. Miejsko, nowoczesnie, w Twoim rytmie.
Prowadzace: Anna Dec, Nikola Zbyszewska-Strus, Paulina Mikuta

Grupa docelowa:
Kobiety w wieku 25-54 lata ‘

Dystrybucja i promocja:
* YT ,MitosC": emisja petnego odcinka + min. 2 dedykowane YT Shorts;
*  Strona Gtowna WP: promocja kazdego wideo;

»  Facebook: promacja odcinka na dedykowanym kanale w formie
dedykowanych wideo - min. Twideo

< Czestotliwosé: 2 odc./tydz. ) < Dtugosc trwania odcinka: 50 min. >
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Mitosc

Nowosé

Formy obecnosci klienta:

- Sponsor gtowny,

- Lokowanie produktu/marki,

- Lokowanie eksperta,

- Plansze sponsorskie,

- Belki sponsorskie,

- Kreacje reklamowe w formacie L-Screen

Premiera: kwiecien 2026

*nawszystkich serwisach redakcyjnych i kanatach social mediowych (TikTok, Instagram, Facebook), w tym min. 50 000 wyswietlen na kanale YouTube'owym


https://www.tiktok.com/@wpkobieta
https://kobieta.wp.pl/
https://www.facebook.com/kobietawppl/?locale=pl_PL
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Lustra

JLustra”to przestrzen pogtebionych, inspirujgcych rozmow ze znanymi i lubianymi
postaciami polskiego show-biznesu, w ktorych zagladamy za kulisy ich zycia i
kariery. Na kanale znajdziecie roznorodne formaty, w tym wywiady Filipa Borowiaka
publikowane w kazdy czwartek oraz co dwa tygodnie w paniedziatek odcinki
formatu Michata Dziedzica ,Portret”. Prowadzacy: Filip Borowiak, Michat Dziedzic

Grupa docelowa:

Kobiety w wieku 25-54 lata | LUSTRA

Dystrybucja i promocja:

*  YouTube Lustra: emisja petnego odcinka + min. 1dedykowane YT Shorts;
. Serwis WP Kabieta: publikacja catego odcinka w dedykowanym artykule;
«  Serwisy Pudelek.pl, Jastrzab Post, WP Wiadomosci: promacja odcinka w

tekstach kontekstowych w formie publikacji fragmentow odcinka;

. Instagram, Facebook, TikTok: promocja odcinka na kanatach "WP Kobieta',

JLustra”, "Jastrzab Post" w formie dedykowanych postow i/lub wideo 24 800 subskrvbents
subskry w

( Czestotliwosc: 3 odc./2 tyg. > ( Dtugosc trwania odcinka: 60-30 min. > Srednie Wé!;w[;tgzma/odc,;
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Lustra

Formy obecnosci klienta:

- Sponsor gtawny,

- Lokowanie produktu/marki,

- Lokowanie eksperta,

- Plansze sponsorskie,

- Belki sponsorskie,

- Kreacje reklamowe w formacie L-Screen

Zaufali nam:

briju

od 1920

*na serwisach tematycznych WP i kanatach social mediowych tego serwisu (YT, Facebook, TikTok, Instagram) w tym min. 30 000 wyswietlen na kanale YouTube'owym Lustra”


https://www.instagram.com/pudelek_pl/?hl=pl
https://www.tiktok.com/@pudelek.pl
https://www.youtube.com/channel/UCJ0U6m8-xxtA56QT_4F5-rw
https://www.pudelek.pl/

Weacz wineo»

Balans

Rozmowy z ekspertami o tym, jak odnalez¢ rownowage miedzy zyciem zawodowym
I prywatnym oraz jak budowac satysfakcje w obszarze emocjonalnym. Format
kierowany gtownie do Kobiet 25+. Prowadzacy: Kuba Jankowski

Profil odbiorcy:
Kobiety 56%, Mezczyzni 44%
Wiek: 25-34: 307, 35-44: 30%, 45-54:19%, 55+: 15%

Dystrybucja i promocja:
. YT "Balans": emisja petnego odcinka + dedykowane YT Shorts;
* Audioteka: emisja petnego odcinka;

. Serwis WP Kobieta: publikacja catego odcinka w dedykowanym artykule oraz
promocja odcinka w tekstach kontekstowych w formie publikacji fragmentow
odcinka;

. TikTok: promocja odcinka na kanale @balans_youtube w formie
dedykowanych wideo;

. Instagram: promocja odcinka na kanale WP Kobieta w formie dedykowanych
postow i wideo

( Czestotliwosé: 1odc./tydz. > C Dtugos¢ trwania odcinka: 60-80 min. >
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Balans

Formy obecnosci klienta:

- Lokowanie produktu/marki,

- Lokowanie eksperta,

- Plansze sponsorskie,

- Belki sponsorskie,

- Kreacje reklamowe w formacie L-Screen

Zaufali nam:

= &
M FProbiotyki '{%w Y
e SANPROBI { {{KRISHOME B VER

*na wszystkich serwisach redakcyjnych i kanatach social mediowych (TikTok, Instagram, Facebook), w tym min. 50 000 wy$wietlen na kanale YouTube'owym


https://www.instagram.com/kubajankowski/
https://www.tiktok.com/@balans_youtube
https://www.youtube.com/@kanal_balans
https://kobieta.wp.pl/
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Pomyst na dom

Prezentujemy intrygujace projekty domow i mieszkan - od letniskowych konstrukcji
za niewielki budzet po nowoczesne rezydencije warte miliony. Program doradza, jak
budowac w roznych technologiach i inspi_r_uje w urzadzaniu wnetrz. Grupa docelowa

.Lomyst na dom” to poszukujacy inspiracji i praktycznych rozwigzan zwigzanych
Z budowgq i urzadzaniem wnetrz oraz ogrodu. Prowadzacy: Kuba Jankowski

Profil odbiorcy:
Kobiety 34%, Mezczyzni 66%
Wiek: 25-34: 28%, 35-44: 29%, 45-54: 20%, H5+:18%

Dystrybucja i promocja:
. YT "Pomyst na dom”: emisja petnego odcinka;

. Serwis tematyczny WP: promacja odcinka w tekstach kontekstowych

w formie publikacji fragmentow odcinka;

. Facebook: promocja odcinka na kanale "Pomyst na dom’
w formie dedykowanych wideo;

. Instagram: promocja odcinka na kanale "Pomyst na dom’
w formie dedykowanych postow i wideo.

( Czestotliwosé: 1o0dc./na 2 tyg. > < Dtugos¢ trwania odcinka: ok. 20 min. )
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Pomys* na d om W 2021 roku zostaliSmy wyrdznieni nominacja do nagrody

GRAND VIDED AWARDS za odcinek Spektakularny dom
w gorach w kategorii: Hobby, podroze, sport

Formy obecnosci klienta:

- Odcinek dedykowany,

- Lokowanie produktu/marki,

- Lokowanie eksperta,

- Plansze sponsorskie,

- Kreacje reklamowe w formacie L-Screen

Zaufali nam:

anf ﬁh |l rUULKKI
((KR'SHOME @ SAINT-GOBAIN .

extradom.pl

*na wybranycm serwisie tematycznym i kanatach social mediowych (Facebook, Instagram), w tym min. 50 000 wyswietlen na kanale YouT ube'owym.


https://www.instagram.com/pomyslnadom_wp/
https://www.youtube.com/@pomyslnadom
https://dom.wp.pl/
https://www.facebook.com/Pomyslnadomwp/
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W Polske na weekend

Odkrywamy nieoczywiste zakatki Polski, od matych miasteczek i wsi

po malownicze pustkowia. Odpowiadamy na pytanie ,Gdzie wyjechac na weekend?”
- prezentujac turystyczne peretki i inspirujgc do poznawania na nowo naszego kraju
samotnie, w parze lub w rodzinngm gronie. Format zdobyt olbrzymig popularnosc na
TikToku klasyfikujac sie do TOP § polskich kanatow zwigzanych z regionalng
turystyka. Prowadzacy: Klaudiusz Michalec

Profil odbiorcy:
Kobiety 25%, Mezczyzni 75%
Wiek: 25-34: 21%, 35-4k: 29%, 4b+: b4%

Dystrybucja i promocja:

«  YT"WPolske na weekend": emisja petnego odcinka
+ min. 1 dedykowany YT Shorts;

«  Serwis 02: publikacja catego odcinka w dedykowanym artykule;

. Serwis WP Turystyka: promocja odcinka w tekstach kontekstowych w formie
publikacji fragmentow odcinka - min. 2 wideo;

«  TikTok: promocja odcinka na kanale "W Polske na Weekend"
w formie dedykowanych wideo - min. T wideo 47 200 subskrybentow
< Czestotliwosc: 1odc./tydz. > ( Dtugosé trwania odcinka: ok. 20 min. > Srednie wyswietlenia/odc.: 35 000
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W Polske na weekend

Formy obecnosci klienta:

- Lokowanie produktu/marki,

- Lokowanie eksperta,

- Plansze sponsorskie,

- Belki sponsorskie,

- Kreacje reklamowe w formacie
- L-Screen, odcinek dedykowany

Zaufali nam:

KUPS
KRAJOWA UNIA quchelpl

PRODUCENTOW SOKOW

*na serwisach redakcyjnych i kanatach social mediowych (TikTok), w tym min. 30 000 wyswietlen na kanale YT


https://www.youtube.com/@WPolskenaWeekend
https://turystyka.wp.pl/
https://www.tiktok.com/@wpolskenaweekend

WtaCz
wipeop

Rozrywka
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Stare zdjecia gwiazd

"Stare zdjecia gwiazd" to podroz po najgtebszych archiwach show-biznesu, podczas
ktorej celebryci mierzg sie z przesztoscig i majg szanse powspominac z humorem
"stare, dobre czasy": poczatki medialnej dziatalnosci, modowe wpadki i kluczowe
momenty ich karier. Stare zdjecia stuzg czesto do zawstydzania gwiazd - w tym
formacie goscie majg szanse pokazac swoj dystans i oddac sie niczym
nieskrepowanej nostalgii.

Prowadzacy: Piotr "Grabari" Grabarczyk

Grupa docelowa: Q ,

Kobiety: 74:3%, Mezczyzni: 25,7% ) u DE I. E K
Wiek: 25-34: 19,2 %; 35-4k: 21,4%; 45-55:19,6%; 55-64: 16,6%; 65+: 17,7 @ 0 ¢

Dystrybucja i promoc;ja:

* YT ,Pudelek” emisja petnego odcinka + min. 2 dedykowane YT Shorts;
«  Strona Gtowna WP: promocja kazdego wideo;

*  Pudelek.pl

. Facebook: promocja odcinka na dedykowanym kanale w formie
dedykowanych wideo - min. Twideo

< Czestotliwosé: 1odc./tydz. ) < Dtugosc trwania odcinka: 35 min. )
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Stare zdjecia gwiazd

Formy obecnosci klienta:

- Sponsor gtawny,

- Lokowanie produktu/marki,

- Lokowanie ambasadora,

- Plansze sponsorskie,

- Kreacje reklamowe w formacie L-Screen

*na wszystkich serwisach redakcyjnych i kanatach social mediowych (TikTok, Instagram, Facebook), w tym min. 50 000 wys$wietlen na kanale YouTube'owym


https://www.tiktok.com/@pudelek.pl
https://www.pudelek.pl/
https://www.facebook.com/pudelek/?locale=pl_PL
https://www.youtube.com/playlist?list=PLs4_TTCJ_u7YXyYJCIu6phAoPDZpNvKN5




Didaskalia

Didaskalia” to przestrzen spotkan z ekspertami i decydentami, poswiecona
zagadnieniom politycznym, spotecznym i naukowym. Rzetelne wywiady i
przenikliwe analizy czynig z programu wazny gtos w dyskusji o sprawach
kluczowych dla wspotczesnego spoteczenstwa. Prowadzacy: Patrycjusz Wyzoga

Profil odbiorcy:
Kobiety 18%, Mezczyzni 82%
Wiek: 25-34: 21%, 35-4k: 27%, 45-54: 25%, 55+:23%

Dystrybucja i promocja:

C Czestotliwosé: 1odc./tydz. ) ( Dtugosc trwania odcinka: ok. 60 min. >

YT "Didaskalia”: emisja petnego odcinka + min. 2 dedykowane YT Shorts;
Audioteka: emisja petnego odcinka;
Strona Gtowna WP.pl: promocja kazdego wideo;

Facebook: promocja odcinka na kanale "Wiadomosci WP" w formie
dedykowanych wideo - min. Twideo;

TikTok: promocja odcinka na kanatach "WP" i "WP News" w formie
dedykowanych wideo - min. T wideo

Weacz wineo»

didaskalia
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Didaskalia

Formy obecnosci klienta:

- Lokowanie produktu/marki,

- Lokowanie eksperta,

- Plansze sponsorskie,

- Belki sponsorskie,

- Kreacje reklamowe w formacie L-Screen

Zaufali nam:

(25 B®S HBO

*nawszystkich serwisach redakcyjnych i kanatach social mediowych (Instagram, Facebook), w tym min. 100 000 wyswietlen na kanale YouTube'owym


https://www.tiktok.com/@patrycjuszwyzga
wp.pl
https://www.facebook.com/PatWyzga/?locale=pl_PL
https://www.tiktok.com/@patrycjuszwyzga

Zeby wiedziec

,Leby Wiedzie¢" to rozwijany przez Wirtualng Polske kanat/brand wideo oparty na
rozmowach pogtebiajacych wiedze o geopolityce, konfliktach, bezpieczenstwie i
szerzej: procesach spotecznych, gospodarczych oraz historycznych. Tu poznasz tto
wydarzen, ktore codziennie trafiajg na nagtowki - i zobaczysz, jak naprawde dziata
Swiat, gdy gasng kam. Prowadzacym gtéwnego pasma jest Pawet Pawtowski, a od
marca 2026 kanat poszerza oferte o nowy format historyczny ,Dzieje” z Marcinem
Gietzakiem. Prowadzacy: Pawet Pawtowski, Marcin Gietzak

Kobiety 16 %, Mezczyzni 84%
Wiek: 25-34: 14%, 35-44: 22 %, 45-54: 26%, 55+:33%

YT ,Zeby wiedzie¢": emisja petnego odcinka + min. 2 dedykowane YT Shorts;
Strona Gtowna WP: promocja kazdego wideo;

Facebook: promocja odcinka na dedykowanym kanale w formie
dedykowanych wideo - min. Twideo

“WitazEC

e‘..ﬂ@zelwwledzlec

(
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Zeby wiedziec

- Lokowanie produktu/marki,
- Kokowanie eksperta,

- Plansze sponsorskie,

- Belki sponsorskie,

- Kreacje reklamowe w formacie L-Screen O D

0 Subskrybujesz v £92 Spolecznosé

Wideo Shorts Nazywo Podcasty Playlisty Posty

FUSE] co: W
e 3 il mﬁ‘mﬁ]’r mp ?
1 GIELZAY/ Soeowz | DOtrzehuje s

v . I
e | Sukcesu

Skad wzigt sig ten konflikt? i USAuderzy w Iran? | "Rosja nie
Korzenie Izraela - Piotr Zychowicz ... skoriczy wojny w 2026" - pik Piotr...

*nawszystkich serwisachbredakcyjnych i kanatach social mediowych (Instagram, Facebook), w tym min. 70 000 wy$wietlen na kanak YouTube'owym

10851 | |

BOMBA ATOMOWA ! )
Nasza ostatnia ‘g”
szansa?® ,
ALBERT SWIDLZINSK) -

1men

: BOMBA ATOMOWA DLA POLSKI?

Polisa przeciw Rosji | Albert...
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RELACIA Z LINII FRONTU
Czy Ukraina
traci Donhas?™ "
I816NIEW PARRFIRNOWICE

4200

¢ Raport z frontu. Rosja idzie po

Donbas. ,Ukraina odpiera naloty” |...



wp.pl
https://www.facebook.com/zeby.wiedziec/
https://www.youtube.com/@zebywiedziec
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Bez Doktryny

Swiat nie zmienia sie w raportach. Zmienia sie na froncie i przy stotach
negocjacyjnych, za zamknietymi drzwiami. Jeden widziat wojne z bliska:
Bagdad, Kabul, Kijow. Drugi negocjowat tam, gdzie zapadajg decyzje: w
Waszyngtonie i Jerozolimie. Gdy stare doktryny zawodza, zostajg pytania, na
ktdre nikt nie chce odpowiadac. Prowadzacy: Marek Magierowski i Zbigniew
Parafianowicz

Nowos¢é

Profil odbiorcy:
Kobiety 15%, Mezczyzni 857
Wiek: 25-34: 1%, 35-44: 24%, 45-54: 28%, 5h+: 55%

Dystrybucja i promocja:

* YT ,Bez Dokrytny": emisja petnego odcinka + min. 2 dedykowane YT
Shorts;

*  Strona Gtowna WP: promocja kazdego wideo;

«  Facebook: promocja odcinka na dedykowanym kanale w formie
dedykowanych wideo - min. Twideo

( Czestotliwosé: 1odc./tydz. > ( Dtugosc trwania odcinka: ok. 20 min. >
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Bez Doktryny

Nowosc¢

Formy obecnosci klienta:

- Lokowanie produktu/marki,

- Lokowanie eksperta,

- Plansze sponsorskie,

- Belki sponsorskie,

- Kreacje reklamowe w formacie L-Screen

*na wszystkich serwisach redakcyjnych i kanatach social mediowych (Instagram, Facebook), w tym min. 50 000 wy$wietleri na kanale YouTube'owym


wp.pl
https://www.facebook.com/wiadomosciwppl
https://www.youtube.com/@BezDoktryny

WEaCz
wibeo»

Biznes i finanse




Biznes Klasa

Rozmowy z liderami polskiej gospodarki oraz branzy finansowej. GoScie dzielg sie
wiedzg, doswiadczeniem i receptami na sukces w biznesie, jednoczesnie wskazuja
na najwazniejsze trendy, ktore ksztattujg wspaotczesny rynek. Prowadzacy: tukasz
Kijek - redaktor naczelny money.pl

Kobiety 39%, Mezczyzni 61%
Wiek: 25-34: 17%, 3b-4k: 25%, 45-5k: 22%, 55+: 31%

YT "Biznes Klasa" emisja petnego odcinka + min. 2 dedykowane YT Shorts
Serwis Money.pl: promocja odcinka w tekstach kontekstowych

w formie publikacji fragmentow odcinka - min. 2 wideo

Facebook: promocja odcinka na kanale "Biznes Klasa" w formie
dedykowanych wideo - min. 2 wideo

Instagram i LinkedIn: promacja odcinka na kontach Money.pl
w formie dedykowanych postow/wideo - min. 2 publikacje

Open.fm oraz na Spotify, Audioteka - publikacje audio

Wtacz wineo»




Biznes Klasa

Formy obecnosci klienta:

- Sponsor gtawny,

- Lokowanie produktu/marki,

- Lokowanie eksperta,

- Odcinek dedykowany,

- Plansze sponsorskie,

- Belki sponsorskie,

- Kreacje reklamowe w formacie L-Screen

Zaufali nam:

ﬁ M KomF!&romK @

= Mercedes-Benz
Bank Polski mazbpa

OTOMOTO CCHNIK

*na wszystkich serwisach redakcyjnych i kanatach social mediowych (TikTok, Instagram, Facebook), w tym min. 70 000 wyswietlen na kanale YouTube'owym

Weacz wineo»



https://www.youtube.com/@biznesklasa
https://www.money.pl/
https://www.facebook.com/portal.Moneypl/?locale=pl_PL
https://www.linkedin.com/company/money-pl/?originalSubdomain=pl

Wtacz wineo»

Biznes Klasa Young

.Biznes Klasa Young" to program, w ktorym prowadzacy rozmawia z mtodymi
przedsiebiorcami, ktorzy osiggneli sukces w mtodym wieku. Goscie dzielg sie
swoimi doSwiadczeniami, opowiadajg o drodze do sukcesu oraz wskazujg trendy i
pomysty, ktare ksztattujg nowoczesny biznes. Program prowadzony w ramach
kanatu ,Biznes Klasa". Prowadzacy: tukasz Kijek

Kobiety 20%, Mezczyzni 80%
Wiek: 25-34: 20%, 35-44: 40%, 45-54: 26%, 5H+:6%

YT "Biznes Klasa" emisja petnego odcinka + min. 2 dedykowane YT Shorts
Serwis Money.pl: promocja odcinka w tekstach kontekstowych w formie

publikacji fragmentow odcinka - min. 2 wideo

Facebook: promocja odcinka na kanale "Biznes Klasa" w formie
dedykowanych wideo - min. 2 wideo

Instagram i LinkedIn: promocja odcinka na kontach Money.pl w formie
dedykowanych postow/wideo - min. 2 publikacje

Open.fm oraz na Spotify, Audioteka - publikacje audio



Biznes Klasa Young

Formy obecnosci klienta:

- Lokowanie produktu/marki,|

- Lokowanie eksperta,

- Odcinek dedykowany,

- Plansze sponsorskie,

- Belki sponsorskie,

- Kreacje reklamowe w formacie L-Screen

Zaufali nam:

o~

MclLaren

Weacz wineo»

| 3 zawiera ptatng promocje >

kupitem ostatnio trzy zegarki za 400 000

-

-

*na wszystkich serwisach redakcyjnych i kanatach social mediowych (TikTok, Instagram, Facebook), w tym min. 50 000 wyswietlen na kanale

YouTube'owy


https://www.youtube.com/@biznesklasa
https://www.money.pl/
https://www.facebook.com/portal.Moneypl/?locale=pl_PL
https://www.linkedin.com/company/money-pl/?originalSubdomain=pl

Horyzonty

Format, w ktorym wprowadzamy widzow w fascynujacg podroz po Swiecie biznesu i
oszczednoSci. Przedstawia jak funkcjonuje polski rynek ekonomiczny, wyjasnia
aktualng sytuacje gospodarcza oraz omawia wydarzenia, ktore budzg powszechne
zainteresowanie z zakresu finansow. Prowadzacy: Patrycjusz Wyzga

Profil odbiorcy:
Kobiety 25%, Mezczyzni 75%
Wiek: 25-34: 23%, 3b-4k: 53%, 4b-bk: 25%, b5+:15%

Dystrybucja i promocja:

C Czestotliwosé: 1odc./tydz. ) ( Dtugosc trwania odcinka: ok. 60 min. >

YT “"Horyzonty": emisja petnego odcinka + min. 2 dedykowane YT Shorts;

Serwis Money.pl: promocja odcinka w tekstach kontekstowych w formie
publikacji fragmentow odcinka - min. 2 wideo;

Facebook: promocja odcinka na kanale "Horyzonty" w formie dedykowanych
wideo - min. 2 wideo;

Instagram i LinkedIn: promocja odcinka na kontach Money.pl w formie
dedykowanych postow/wideo - min. 2 publikacje

Reryzonty

Weacz wineo»



Wtqcz wineop

Horyzonty

Formy obecnosci klienta:

- Lokowanie produktu/marki,

- Lokowanie eksperta,

- Odcinek dedykowany,

- Plansze sponsorskie,

- Belki sponsorskie,

- Kreacje reklamowe w formacie L-Screen

Zaufali nam:

*na wszystkich serwisach redakcyjnych i kanatach social mediowych (TikTok, Instagram, Facebook), w tym min. 50 000 wy$wietlen na kanale YouTube'owym


https://www.youtube.com/@kanal_horyzonty
money.pl
https://www.facebook.com/PatWyzga

Weacz wineo»

Zawodowcy

Lawodowcy” to kanat, ktory odkrywa kulisy roznych profesji - bez filtrow i
utartych schematow. Prowadzacy wchodzi w Swiat konkretnych zawodow,
rozmawia z ich przedstawicielami i zadaje pytania, ktore rzadko padajg na gtos

- trudne, nieoczywiste, a czesto najbardziej interesujgce. Prowadzacy:
Damian Sobol

Nowos¢

Profil odbiorcy:

Kobiety 25%, Mezczyzni 75% 3
Wiek: 25-34: 20%, 35-44: 30%, 45+ 46 %% zaWOdowcy

Dystrybucja i promocja:
* YT ,/awodowcy": emisja petnego odcinka + min. 2 dedykowane YT Shorts;
*  Strona Gtowna WP: promocja kazdego wideo;

«  Facebook: promocja odcinka na dedykowanym kanale w formie
dedykowanych wideo - min. T wideo.

< Czestotliwosé: 1odc./tydz. ) ( Dtugosc trwania odcinka: 20-30 min. )




Weacz wineo»

Zawodowcy

Nowos¢é

Formy obecnosci klienta:

- Lokowanie produktu/marki,

- Lokowanie eksperta,

- Plansze sponsorskie,

- Belki sponsorskie,

- Lreacje reklamowe w formacie L-Screen.

Zawodowcy

@Zawodowcy_YT - 2,42 tys. subskrybentow - 16 filméw

Wiecej informacji o tym kanale ...wiecej

Subskrybuj

@]

Wideo  Shorts  Playlisty

*na wszystkich serwisach redakcyjnych i kanatach social mediowych (Instagram, Facebook), w tym min. 20 000 wy$wietlen na kanale YouTube'owym


wp.pl
https://www.facebook.com/finansewppl
https://www.youtube.com/@Zawodowcy_YT

Sport




Najnowsze wiadomosci, relacje z gal MMA i pogtebione rozmowy
z ludzmi ze Swiata sportow walki - wszystko dla zaangazowanych fanow
szukajacych emocji i aktualnosSci.

Kobiety 15%, Mezczyzni 857

Serwis WP SportoweFakty: publikacja catego odcinka
w dedykowanym artykule oraz promocja kazdego odcinka na serwisie -
min. 2 x dodatkowe wideo do odcinka;

YouTube "Klatka po klatce™ emisja petnego odcinka + min. 2
dedykowane YT Shorts;

Facebook i Instagram: publikacja fragmentow kazdego odcinka na
kanale "WP SportoweFakty" - min. 2 x dedykowane wideo




Weacz wineo»

Klatka po klatce

Formy obecnosci klienta:

- Lokowanie produktu/marki,

- Lokowanie ambasadora,

- Odcinek dedykowany,

- Plansze sponsorskie,

- Belki sponsorskie,

- Kreacje reklamowe w formacie L-Screen

Zaufali nam:

*na serwisie SportoweFakty.pl oraz kanatach social mediowych (YouTube, Instagram, Facebook)


https://www.instagram.com/sportowefakty/
https://www.youtube.com/@klatka.po.klatce
https://sportowefakty.wp.pl/
https://www.facebook.com/SportoweFakty/?locale=pl_PL

Weacz wineo»

WP Sportowe Fakty

Najwazniejsze wiadomasci ze $wiata sportu. Zuzel, Siatkowka Pitka nozna,
koszykowka, sporty walki i wiecej - krotko, konkretnie, na temat. Statystyki,
historie i fakty. Prowadzacy: Pawet Wilkowicz

Profil odbiorcy:
Kobiety 18%, Mezczyzni 82%
Wiek: 25-34: 1%, 35-4k: 24%, 45-5k: 25%, 55+ 28%

Dystrybucja i promocja:

«  Serwis WP SportoweFakty: publikacja catego odcinka
w dedykowanym artykule oraz promocja kazdego odcinka na serwisie -
min. 2 x dodatkowe wideo do odcinka;

*  YouTube WP Sportowe Fakty” emisja petnego odcinka + min. 2
dedykowane YT Shorts;

«  Facebook i Instagram: publikacja fragmentow kazdego odcinka na
kanale "WP SportoweFakty" - min. 2 x dedykowane wideo

( Czestotliwosc: 1odc./tydz. > ( Dtugosc trwania odcinka: 10 / 30 / 60 min. >




Weacz wineo»

WP Sportowe Fakty

Formy obecnosci klienta:

- Lokowanie produktu/marki,

- Lokowanie ambasadora,

- Odcinek dedykowany,

- Plansze sponsorskie,

- Kreacje reklamowe w formacie L-Screen

*na serwisie SportoweFakty.pl oraz kanatach social mediowych (YouTube, Instagram, Facebook)


https://www.instagram.com/sportowefakty/
https://www.youtube.com/@WPSportoweFaktyYT
https://sportowefakty.wp.pl/
https://www.facebook.com/SportoweFakty/?locale=pl_PL

Wt4CZ Zapraszamy do
WIDEO» wspotpracy

Biuro Reklamy Wirtualna Polska Media S.A. ul. Zwirki i Wigury 16, 02-092 Warszawa

www.reklama.wp.pl reklama@grupawp.pl

Wszelkie prawa zastrzezone. Wszelkie tresci zamieszczone w niniejszym dokumencie stanowig tajemnice przedsiebiorstwa Wirtualna Polska Media S.A. oraz przedmiot praw autorskich lub/i licencji przystugujacych
Wirtualna Polska Media S.A. lub/i innym osobom i podlegaja ochronie prawnej wynikajacej w szczegalnosci z ustawy z dnia 16.04.1993r. o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji oraz ustawy z dnia 04.02.1994r. o prawie
autorskim i prawach pokrewnych. Zwielokrotnianie lub/i rozpowszechnianie lub/i inne wykorzystywanie niniejszego dokumentu lub jakiekolwiek jego czesci, bez wzgledu na sposob lub forme tego zwielokrotnienia

lub/i rozpowszechniania lub/I wykorzystania, wymaga uprzedniej pisemnej zgody Wirtualna Polska Media SA.
Dokument niniejszy nie stanowi oferty w rozumieniu przepisow ustawy z dnia 23.04.1964r. kadeks cywilny

Przedstawiona propozycja wspotpracy, wraz z towarzyszaca jej wycena, pozostaje wazna przez 30 dni od daty jej przestania lub prezentacji. Po uptywie tego terminu oferta moze zostac zaktualizowana lub zmieniona.
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